
7

ÍNDICE

Introducción ............................................................................................. 	 9
Natalia Maillard Álvarez y Montserrat Cachero Vinuesa

Primera Parte 
Incentivos para la producción y el comercio de libros

Vincenzo Busdraghi and the Others: How to Build an Editorial 
Monopoly in the Sixteenth Century Lucca ............................................ 	 21

Davide Martini

Guerra e imprenta en la Barcelona del Barroco ................................... 	 43
Antonio Espino

Joseph de Contreras y Alvarado: La trayectoria de un impresor en 
tiempos de crisis (1689-1715) ................................................................... 	 75

Pedro Guibovich

El negocio de la salvación. Impresos de las asociaciones de fieles. 
Nueva España, Siglos xvii-xviii................................................................. 	 91

Olivia Moreno Gamboa

«Ni contigo ni sin ti». Las relaciones entre el ayuntamiento de 
Burgos y las imprentas locales en el siglo xviii...................................... 	 129

Alberto Gamarra



Segunda Parte 
Instituciones y agentes del libro

La construcción del mercado del libro en el Mundo Atlántico: 
redes y agentes.......................................................................................... 	 193

Montserrat Cachero Vinuesa y Natalia Maillard Álvarez

A Diplomatic Enterprise Printing and Selling Books in the Spanish 
Vice-Realm of Naples............................................................................... 	 231

Laura Incollingo

Libreros colaboradores e inquisidores promotores: prohibición y 
expurgo libresco en la Nueva España....................................................... 	 251

Idalia García Aguilar


