
Salamanca, 2022

�������������������
���������������������������

��

Andreu Castellet
Joan Pedro-Carañana

(editores) 

Periodismo en red:
acción y reflexión



1ª edición: Salamanca, 2022.

De esta edición:
Comunicación Social Ediciones y Publicaciones, sello propiedad de:
© by Pedro J. Crespo, Editor (2022)

Contacto:
Avda. Juan Pablo II, 42, ático A. 37008 Salamanca (España)
Taller editorial y Almacén:
c/ Escuelas, 16. 49130 Manganeses de la Lampreana (Zamora)

info@comunicacionsocial.es
www.comunicacionsocial.es

ISBN: 978-84-17600-67-9
Depósito Legal: DL S 403-2022
Impreso en España. Printed in Spain

Del texto: © by Los Autores 2022
Diseño y producción gráfica: Pepa Peláez, Editora.



5

Sumario

Introducción. Periodismo 2.0: Narrativas, estrategias y  
sociedad de la información 
      por Andreu Castellet; Joan Pedro-Carañana .....................11

Referencias ......................................................................16

1. Secretos y mentiras. Apuntes sobre la regulación  
     del periodismo y de las plataformas digitales  
     por Héctor Fouce; Juana Escabias; Pablo Mazo .................19

1. Presentación. Internet, las redes sociales y la explosión  
del big data .....................................................................19
2. Hechos y opiniones ......................................................22
3. Control y transparencia ...............................................25
4. Redes sin institución ...................................................27
5. En busca de un marco regulatorio ................................31
6. Conclusión .................................................................33
Referencias ......................................................................34

2. Docuweb: narrativas para un nuevo género periodístico 
     por Santiago M. Martínez Arias; Roberto Gamonal Arroyo 
     Sergio Mena Muñoz .......................................................37

1. Storytelling.................................................................38
2. Metodología ...............................................................39
3. Resultados: planificación y gestión de docuweb ..............41

3.1. Docuweb: del reportaje multimedia al especial  
informativo ................................................................41
3.2. Capas narrativas docuweb: técnica parallax.  ........43
3.3. Documental interactivo LAB RTVE ....................47

4. Discusión: empresas y productos ...................................51
5. Conclusiones ..............................................................54
Referencias ......................................................................55



6

Periodismo en red: acción y reflexión A. Castellet; J. Pedro-Carañana

3. Memes, humor y odio. Derivación simbólica y  
     pensamiento grupal en las bisociaciones del humor  
     de los memes en cámaras de eco 
     por Eva Aladro Vico; Paula Requeijo Rey  .........................57

1. Introducción ..............................................................57
2. La emoción reductora de carga. Efectos colaterales .........60
3. El entorno digital. Investigaciones recientes  
sobre sistemas reductores de carga ......................................64
4. Humor y redes sociales. La codificación memética y  
sus funciones en las cámaras de eco. ...................................68
5. Caso de estudio: cámara de eco y dispositivos  
de reacción en Twitter ......................................................72
6. Conclusiones ..............................................................83
Referencias ......................................................................84

4. Estrategias de los medios ‘click & brick’ y nativos  
     digitales en Instagram y efectos sobre el alcance  
     de sus contenidos 
     por Rafael Carrasco Polaino .............................................87

1. Introducción ..............................................................87
2. Metodología ...............................................................89
3. Análisis de resultados ..................................................92

3.1. Polaridad, objetividad y engagement ....................93
3.2. Formato de los posts y su relación con  
el ‘engagement’ ............................................................96

4. Discusión y conclusiones ..............................................98
Referencias ....................................................................101

5. Estrategias empresariales en los informativos televisados 
     españoles. Innovaciones tecnológicas y tendencias  
     por Elvira Calvo Gutiérrez; Claudia López Frías; 
     Joaquín Sotelo González ...............................................103

1. Introducción ............................................................103
2. Innovaciones tecnológicas ..........................................105
3. Tendencias en la puesta en escena ...............................109
4. Cambios en los formatos y en los géneros .....................111
5. Conclusiones  ...........................................................114
Referencias ....................................................................116



7

 Sumario

6. Verificadores en España: una visión de su lógica  
     de negocio 
     por Andreu Castellet; David Varona;  
     Sergio Álvarez García ...................................................119

1. Introducción ............................................................119
2. Objetivos y metodología ............................................121
3. EFE Verifica.............................................................122

3.1. Clientes/usuarios ...............................................123
3.2. Oferta ..............................................................124
3.3. Infraestructura/recursos .....................................124
3.4. Viabilidad económica .......................................125

4. Maldita ...................................................................125
4.1. Clientes/usuarios ...............................................126
4.2. Oferta ..............................................................126
4.3. Infraestructuras/recursos ....................................127
4.4. Viabilidad económica .......................................127

5. Newtral ...................................................................128
5.1. Clientes/usuarios ...............................................128
5.2. Oferta ..............................................................129
5.3. Infraestructura/recursos .....................................130
5.4. Viabilidad económica .......................................130

6. Verificat ...................................................................131
6.1. Clientes-usuarios ..............................................131
6.2. Oferta ..............................................................131
6.3. Infraestructura/recursos .....................................132
6.4. Viabilidad económica .......................................132

7. La verificación como negocio  ....................................132
Referencias ....................................................................134

7. Medios de comunicación españoles en Twitch.  
     Cambio de paradigma del periodismo hacia el streaming 
     por Jonattan Rodríguez Hernández;  
     Eglée Ortega Fernández; Graciela Padilla Castillo ...........137

1. Introducción ............................................................137
1.1. Evolución de los medios de comunicación  
en redes sociales  ........................................................138
1.2. Twitch como plataforma de comunicación ..........139

2. Objetivos y metodología ............................................141
3. Resultados ................................................................143

3.1. Radio ...............................................................143



8

Periodismo en red: acción y reflexión A. Castellet; J. Pedro-Carañana

3.2. Televisión .........................................................145
3.3. Diarios  ...........................................................148
3.4. Medios nativos digitales.....................................151

4. Conclusiones ............................................................153
Referencias ....................................................................154

8. La formación del periodista en el análisis de informativos 
     de televisión. Análisis de caso: el OCITV en España  
     y Colombia en tiempos de covid-19 
     por Carlos Rodríguez-Pérez; José Díaz-Cuesta 
     Daniel Aparicio-González .............................................157

1. Introducción ............................................................157
2. Fundamentación teórica ...........................................158

2.1. TV e información en tiempos de crisis (covid)  ....158
2.2. Análisis de informativos desde teorías  
de la comunicación ...................................................160

3. Experiencia piloto del OCITV en la Universidad  
de Ibagué   ....................................................................161

3.1. Desarrollo metodológico de la oleada de análisis  
en Colombia ............................................................162
3.2. Resultados e índice de satisfacción con el proyecto 
pedagógico ................................................................164

3.3. Comparativa de los índices de satisfacción  
 entre España y Colombia ........................................166
 3.4. Análisis de resultados de los informativos  
 colombianos ...........................................................167
 3.5. Comparativa de los encuadres entre España  
 y Colombia ............................................................170

  4. Discusión y conclusiones ..........................................171
 4.1. Sobre la colaboración entre la UCM y  
 la Universidad de Ibagué ........................................171
 4.2. Sobre los análisis de informativos colombianos ..172

  Referencias ..................................................................173

9. Ética periodística, contra la guerra de guerrillas  
       de las ‘fake news’ 
       por  María José Cavadas Gormaz; 
       María del Mar López Talavera ....................................175

  1. Introducción ..........................................................175



9

 Sumario

  2. ‘Fake news’ y bulos informativos:  
  conceptos generales .......................................................176
  3. Objetivos e hipótesis ................................................179
  4. Pandemia y consumo informativo ............................180
  5. ¿Cómo detectar y combatir las fake news? .................181
  6. Discusión de los resultados .......................................182
  7. Propuestas y conclusiones .........................................184
  Referencias ..................................................................188

10. La transformación mediática en Hungría  
       con el ascenso al poder del FIDESZ 
       por Sergio Príncipe Hermoso; Pinar Agudiez Calvo .......191

  1. Introducción ..........................................................191
  2. La conveniencia de no olvidar «qué»: el marco  
  comunitario frente a la Hungría del FIDESZ ...............192
  3. La apuesta mediática de la Hungría de Orbán:  
  Panorama, políticas de información coercitivas y  
  sus efectos en las estructuras mediáticas ..........................199
  4. Conclusiones ..........................................................203
  Referencias ..................................................................204

11. La construcción de la Sociedad de la Información  
       en el último tercio del siglo XX: visiones, realidades  
       y políticas 
       por Fernando José Quirós  ...........................................207

  1. La mutación del capitalismo: de lo industrial  
  a lo postindustrial  .......................................................207
  2. Los primeros pasos (1969-1980)..............................209

2.1. Las innovaciones tecnológicas ...........................209
2.2. Teorías ............................................................211
2.2.1. Bell y McLuhan ...........................................211
2.2.2. Otras aportaciones teóricas ............................213
2.3. Las políticas «pro-sociedad de la información»  
en los países centrales y en los organismos  
intergubernamentales ..............................................215
2.4. Cuestionamientos: resoluciones críticas  
en los organismos internacionales  .............................216

  3. Hacia la red global (1980-1990) ............................219



10

Periodismo en red: acción y reflexión A. Castellet; J. Pedro-Carañana

3.1. Tecnologías ......................................................219
3.2. Teorías: Alvin Toffler .......................................220
3.3. Políticas: desregulación/liberalización ...............220
3.4. Fin de los cuestionamientos en los organismos  
internacionales ........................................................223

  4. La Red Global (1990-2000) ...................................225
4.1. Tecnologías ......................................................225
4.2. Teorías: Negroponte y Castells ...........................225
4.3. Políticas ..........................................................226
4.4. Entrando en el siglo XXI ...................................227

  5. Conclusión .............................................................227
  Referencias ..................................................................228


